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Hunde spielen Poker? Hunde spielen DOG®!
Schmidt Spiele er6ffnet die Spielwarenmesse® Nirnberg mit
kilhnen Agenten und tierischem Gezocke

— Zuwachs der beliebten DOG®-Reihe prasentiert —

Berlin/NUrnberg, 28. Januar 2025. Vier Hunde im charakteristischen Agentenlook sitzen
gebannt tber ihrem Spiel, die Stimmung ist gespannt, die Spielenden hochkonzentriert. Jetzt
nur keinen falschen Zug wagen, denn das gegnerische Team will schlau ausgespielt werden.
Was an das ikonische Kunstwerk von C.M. Coolidges ,Hunde spielen Poker* erinnert, ist eine
lebendig gewordene Bildszene bei Schmidt Spiele. Zur Er6ffnung der diesjahrigen
Spielwarenmesse® inszeniert der Berliner Spieleverlag ,Agent DOG®, die neueste
Auskopplung aus der Kult-Spielreine. Seit rund 17 Jahren zieht DOG® mit dem
Spielmechanismus, im Team gegeneinander zu spielen, Alt und Jung an die Spielbretter. Bei
der jungsten Neuheit wird es nun noch kniffliger: Agenten die abtauchen, wildes Tauschen
temporeiches Vorricken und anziehende Agententreffpunkte machen das Spiel noch
spannender und fordern das Koépfchen.
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Geschdftsfiihrer Axel Kaldenhoven und die Agentenhunde © BrauerPhotos / G.Nitschke



,Die Spielwarenmesse Nirnberg ist flr uns nicht nur wichtiger Branchentreffpunkt, sondern
auch der optimale Ort, um unsere Verlagsneuheiten und unsere starken Marken in Szene zu
setzen und zu feiern. Im letzten Jahr stand alles im Zeichen des Jubildums von ,Mensch argere
Dich nicht’. 2025 gehen wir den Weg mit unserer Kultreihe DOG, die sich bereits in so vielen
Wohnzimmern in Deutschland und Europa wiederfindet, weiter. Die Kombination aus immer
neuen ldeen, die wir realisieren und Klassikern, die sich gro3er Beliebtheit erfreuen, machen
den langjahrigen Erfolg von Schmidt Spiele aus® betont Axel Kaldenhoven, Geschéftsfiihrer
Schmidt Spiele GmbH.

Die Kultreihe im Fokus

Ihren Anfang fand die Spielreihe, die mittlerweile Kultstatus geniel3t,
mit dem klassischen DOG® 2008, wie die anschauliche Timeline am
Messestand von Schmidt Spiele zeigt. Weiter ging es mit den
Varianten DOG® Royal, Black DOG® und einem reinen Kartenspiel
der Reihe: DOG® Cards. Mit einigen veranderten Kniffen eroberte
DOG® Kids flur Spielende ab funf Jahren die Kinderzimmer. Die
Harry Potter-Variante, ein Lizenzprodukt, vereint ,Potterheads” und
DOG®-Fans, wahrend das neue Spiel Agent DOG® besonders feine
Spurnasen erfordert, denn hier werden Spielfiguren verdeckt
vertauscht. Was sich durch alle Spiele zieht? Den Letzten beil3en
die Hunde!
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Eine Agentenjagd auf dem Spielfeld

LAgent DOG® bringt fur zwei bis vier Personen ab acht Jahren neuen Schwung in den
Brettspiel-Klassiker. Wie auch in der klassischen Variante, spielen hier jeweils zwei Personen
als Team zusammen um den Sieg. Mittels der Werte auf den Handkarten werden die eigenen
Spielfiguren nach vorne und méglichst schnell ins Zielfeld bewegt. Dabei gegnerische Figuren
zu schlagen ist nicht nur erlaubt, sondern bringt meist einen guten Vorsprung. Einen scharfen
Sinn braucht es, sobald die ersten Agenten untertauchen: Auf bestimmten Spielfeldern werden
die Figuren umgedreht, sodass farblich nicht mehr ersichtlich ist, welche zu welchem
Spielenden gehort. Dann heil3t es, einen kiihlen Kopf und den Durchblick zu bewahren, denn
alle Personen dirfen mit den Geheimagenten ziehen, um dem eigenen Team einen Vorteil zu
verschaffen. Versagt der eigene Spirsinn und man schlagt sich oder das Teammitglied,
kommt man selbst auf den Hund, da man den Rest der Runde aussetzen muss. Einige weitere
Sonderregeln bringen zusatzlich Hochspannung in das Spiel und lassen es zur wahren
Agentenjagd werden. Zwei Varianten machen das Spiel auch fur zwei oder drei Personen
maoglich, wenn keine Teams gebildet werden kdnnen.

Typ: Brettspiel | Marke: Schmidt Spiele® | Anzahl Spielende: 2-4 | Alter: ab 8 Jahren | Zeit: ca. 45
Minuten | Preis: 25,99 Euro (UVP)



Bilderlink (Credits wie angegeben): Schmidt Spiele erdffnet die Spielwarenmesse Nirnberg
mit kiilhnen Agenten und tierischem Gezocke

Uber Schmidt Spiele

Der Verlag Schmidt Spiele gehort zu den bekanntesten deutschen Spieleherstellern. Er umfasst die
Marken Schmidt Spiele® fiir Puzzles, Plusch, Kinder-, Familien- und Erwachsenenspiele, Drei Magier®,
die fur anspruchsvolle Kinderspiele steht, sowie Selecta® im Bereich Holzspielzeug. Der Grundstein fiir
die Marke Schmidt Spiele® und das Traditionsunternehmen legte 1907 Josef Friedrich Schmidt mit der
Erfindung des Brettspiels Mensch &rgere Dich nicht®. Weitere Klassiker sind Kniffel® und Ligretto®.
Daneben umfasst das Portfolio zahlreiche preisgekrénte Kinder-, Familien- und Kennerspiele. 1997
wurde Schmidt Spiele® von der Good Time Holding GmbH mit Unternehmenssitz in Berlin lbernommen.
Weitere Informationen: www.schmidtspiele.de
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